AUTONOMISATION
ECONOMIQUE ET

SECURITE ALIMENTAIRE

VAM GENRE ET MARCHES NOTE #1

L'INTEGRATION DANS LES CHAINES DE VALEURS ET LES “"REINES DE MARCHE” AU GHANA

MESSAGES CLEFS :

] LES HOMMES ONT TENDANCE A DOMINER AU SEIN DES CHAINES DE VALEURS OU SE TROUVENT LE PLUS DE CAPI-
TAUX ET OU LES MARGES DE PROFITS SONT LES PLUS ELEVEES. LES DISPARITES EXISTANTES RENDENT LA PRO-
DUCTION DISPROPORTIONNELLEMENT PLUS PROFITABLE AUX HOMMES.

80% DES VENDEURS INTERVIEWES ETAIENT DES FEMMES, EN TERMES DEMOGRAPHIQUES, ELLES DOMINENT LES
MARCHES AGRICOLES.

38% DES PROPRIETAIRES DE TERRAINS SONT DES FEMMES. LES CHAINES DE VALEURS FORMELLES ET INFORMELLES
DE SOJA, CEREALES ET MILLET SONT DOMINEES PAR LES FEMMES PRODUCTRICES.

L'ACCES AU CAPITAL, LE TEMPS ET LES CONTRAINTES LIEES A LA MOBILITE (DUES AU CANTONNEMENT DES FEMMES
A LEURS ROLES DOMESTIQUES ET REPRODUCTIFS) SONT LES PRINCIPAUX OBSTACLES D'ACCES AUX MARCHES.

L’'ACCES AUX CAPITAUX ET LE CAS
DES « REINES DE MARCHE »

L’ACCES AU CAPITAL demeure une con-
PROCESSEURS, EXPORTATEURS ‘ SERVICES trainte majeure pour les femmes sur les
SR S D T SR marchés ghanéens. Les commercantes

sont plus susceptibles d'étre affectées par

F1G 1 : ROLES DES “"REINES DE MARCHES” ET DES FEMMES DANS LES CHAINES DE VALEURS

OFFRE DE PRODUIT FOURNIR DES QUANTITES FIABLES ET IMMEDIATE DE PRODUC- le manque de capital et seulement 54,4%
INCONSISTANTE OU TION POUR LES PROCESSEURS, EXPORTATEURS ET UTILISATEURS des femmes contre 78,30/0 des hommes
INSUFFISANTE e OFFRIR DES PRODUITS AUX CONSOMMATEURS détiennent un compte bancaire. 84,3% des
femmes interrogées sont considérées

e INVESTIR DANS LES INFRASTRUCTURES DE MARCHES comme étant “vulnérables”. Elles sont éga-

lement confrontées a des contraintes de
temps et de mobilité en raison de “leurs
roles” domestiques et reproductifs. La révi-
sion de la |égislation ghanéenne relative au

droit a la propriété fonciére, a I'égalité des
IMPACT chances en terme d’emploi et d’accés aux
marchés et aux capitaux demeure un défi

. FOURNIR DES CREDITS AUX ACHETEURS

COMMERGANTES ET

REINES DE MARCHES e AMELIORATION ET AUG- structurel.
MENTATION DES SALAIRES
(218 PLEUiiUS (AROIIETE “LES REINES DE MARCHE” au Ghana se dé-

, , marquent dans certaines chaines de va-
o CREATION D’EMPLOI . . . s
leur. II s'agit d'une minorité de femmes

e AMELIORATION DE LA grossistes ayant surmonté les obstacles
PETITS PRODUCTEURS ‘ SERVICES R AT G majeurs rencontr_es par la plupgrt des_ com-
mergantes, et qui ont le pouvoir de fixer et

o MOBILISER LES PETITS PRODUCTEURS EXCENTRES de controler les prix en ajustant I'offre et la
distribution. Elles créent également des
emplois, fournissent des crédits aux ache-

e DISPERSES
e  ELOIGNES e PREFINANCER LES PRODUCTIONS DE FERMIERS POUR EVITER
LES EFFETS COLLATERAUX

’ ONT DE PEIITS VOLUMES FOURNIR UN SUPPORT POST-COLLECTE ET METTRE A DISPO teurs et investissent dans des infrastruc-
o QUALITE DE PRODUITS IN- R tures de marché. Enfin, elles parviennent a
SITION DES ENTREPOTS 1y . .
CONSISTANTES améliorer les revenus des petits exploi-
. MANQUE DE D’'INFRASTRUC- FOURNIR DE L'INFORMATION PERTINENTE SUR LES MARCHES tan’ts, rehaurslsent |es st,and.ar,ds FjES m?r-
chés et améliorent la sécurité alimentaire
TURES DE TRANSPORTS
(FIG 1.).
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NOTES EXTRAITES DU RAPPORT DU PAM, 2016. Etude de cas Genre et Marchés #1 : Développement des chaines de valeurs, genre et autonomisation financiére des femmes au Ghana




INTEGRATION DANS LES

CHAINES DE VALEUR AU GHANA

ET LES “"REINES DE MARCHE"”

‘ DONNEES SUR LE GENRE ET LES MARCHES AU GHANA * ‘

38% DES PROPRIETAIRES LE GHANA SE PLACE EN 2NDE 43% DES FEMMES N'ONT BE-
DE TERRES SONT DES POSITION SUR L'INDEX D'EGALITE NEFICIE D'AUCUNE EDUCATION
FEMMES AU GHANA DE GENRE DANS LA REGIION COMPARE A 27% DES HOMMES

PRENDRE ACTION

LE CIBLAGE ET L'INCLUSION des femmes dans les
marchés alimentaires formels et informels est
nécessaire, en effet, ces derniers dominent Ila
production agricole a petite échelle de la plupart des
produits de base. L'exemple du Ghana montre comment
I'intégration des "Reines de marché" dans I'analyse peut
emmener a la création d’espaces plus inclusifs et
renforcer la participation des femmes au sein des
chaines de valeurs, tout en améliorant leur accés aux
organisations prenant en compte la question du genre
(gouvernement, services, etc.). Parallelement, les
institutions se doivent d’améliorer leurs capacités de
collecte, d'analyse et de « reporting » sur le genre.
Travailler plus étroitement avec le secteur informel et
les «Reines de marché » permettra au PAM de mettre
en ceuvre des projets qui soutiennent et encouragent de
maniere plus efficace, I'autonomisation économique des
femmes.

L'ACCES AUX TERRES et la propriété fonciere sont des
défis majeurs. Expérimenter de nouveaux procédés
pour améliorer l'accés a la terre grace a des initiatives
telles que le partage des terres peut améliorer la parti-
cipation de la communauté et réduire les colts. Au
Ghana, les femmes sont nettement moins susceptibles
que leurs contre parties masculines de posséder une
maison. Le systéme d'héritage joue un réle déterminant
dans la capacité et le droit des femmes a posséder des
terres. Les lacunes existantes doivent étre prises en
compte pour améliorer I'autonomisation économique
des femmes. Derniérement, au Ghana, le Ministére du
genre, de l'enfance et de la protection sociale a mis en
place des politiques permettant d’offrir des baux fon-
ciers et de favoriser le partage des terres. Les initiatives
de ce genre doivent étre renforcées (GRAPH 2).

POUR ALLER PLUS LOIN:

Initiative Genre et Marchés : Autonomiser les femmes ouest afri-
caines par le biais de l'assistance alimentaire sur les marchés :
https://resources.vam.wfp.org/node/106

POUR LES DERNIERES INFOS SUR LE GHANA :
http://vam.wip.org/CountryPage_overview.aspx?iso3=gha

GRAPH 1 : TRADERS , PAR GENRE ET PAR REGION
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GRAPH 2 : POSSESSION DE PROPRIETES PAR GENRE
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*La totalité du contenu de ce document est extraite de :

PAM, 2016. Etude de cas Genre et Marchés #1 : Développement des
chaines de valeurs, genre et autonomisation financiére des femmes au Ghana
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